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Résumé : Constitué du marché des aliments ethniques authentiques ou « marché de la diaspora » et
du marché des aliments ethniques de masse ou marché des aliments ethniques « markétés », le
marché européen des aliments ethniques connaît un développement constant en Europe depuis une
vingtaine d’années. De taille plus vaste, le marché des aliments ethniques de masse affiche une
croissance annuelle de 20 % et génère un chiffre d’affaires estimé à 7 milliards d’euros. Il accueille
des produits adaptés et destinés aux Européens à la recherche des saveurs venues d’ailleurs. Les
aliments qui séduisent plus ces consommateurs sont les aliments asiatiques (chinois, thaïlandais,
vietnamiens), les aliments indopakistanais, les aliments tex-mex (texans-mexicains) et les aliments
indonésiens. Les aliments africains, recherchés actuellement par les acteurs de la Grande Distribution
et déjà vendus sur le « marché de la diaspora », pourraient prochainement être accueillis sur ce
créneau de masse et voir leur vente augmentée en Europe, ce qui permettrait aux petites entreprises
africaines de croître leurs exportations et de participer à la mondialisation. Après avoir défini les
aliments ethniques, cet article aborde les caractéristiques (typologie des produits vendus, acteurs et
circuits de distribution, profil des consommateurs, etc..) des différents segments du marché européen
des aliments ethniques et analyse l’impact socio-économique en Afrique, notamment dans les
territoires de production, et en Europe de l’accès des aliments africains à la distribution de masse. De
plus, elle expose comment concilier le marché de masse, l’organisation actuelle des unités de
production africaines et la protection des espèces alimentaires issues de la flore spontanée.
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Abstract : During the 20 past years, authentic ethnic-food , african consumers out of Africa based and
global distribution chains represent the main features of the emerging european market on ethnic-
food.  The wider global ethnic-food market increases with a rate of 20% per annual and generates 7
billion Euros. This market put to disposal adapted products for european consumers who need tastes
coming from other countries. Those products are successful in the market mainly  asian food (China,
Thailand, Vietnam), Pakistan-Indian food, tex-mex food (taxan-mexican), and indonisian food. There is
a growing need of african food in global chains -  actualy limited and sold by the african diaspora
market – that could be integrated in chains, higher their market shares and allow the developement of
small agri-foodstuff enterprises and their integration into globalisation. After the definition of ethnic-
food, this article points out the main features (product-sold specialities, stakeholders, distribution
chains, consumers profiles…) of different ethnic-food market shares in Europe. It also analyses their
socio-economic impact for Africa, mainly in production sites, acces to european sites of distribution.
Futhermore, this study analyses relations to develop between markets, organisation of african
production, protection of species emerging from creativity of the nature.
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